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Relaciones humanas
La diferencia de sexos a la hora
de la compra sigue vigente

verdadero caricter del amado, que mas que
el principe azul termina siendo el sapo del cuento

Lo que el
amor esconde

TEXTO: ESTER REQUENA / FOTOS: SUR. ARCHIVO / MALAGA

A realidad poco tiene que

ver con los cuentos. Sienla

ficeion la princesa besaba al

sapo para que se convirtie-
ra en el ansiado principe azul, hoy
en dia los tiempos han dado un
giro de 180 grados. Ahora al besar
al principe se puede encontrar el
sapo del cuento en lugar de la
media naranja. Y todo gracias al
enamoramiento. El amor es ciego
y nunca mejor dicho, aunque
cuando éste termina, la realidad
es evidente.

Para advertir de este tipo de
sapos convertidos en principes,
Liliana Morelli ha publicado ‘El
principe se convirtio en sapo’, una

obra en la que,
basandose en testi-
monios reales,
desarrolla una
tipologia de estos
personajes. Ade-
mas, ofrece una
guia de los indicios
mas comunes para
quitarse la venda
antes de que sea
demasiado tarde,
aunque las muje-
res «son tolerantes hasta lo into-
lerable», afirma Morelli.

Sin embargo, gran parte de cul-
pa la tiene el sexo femenino, «que
por naturaleza tiende a idealizar
a los hombres y a ver realidades

que en realidad no son tantas»,
destaca Morelli. La autora tam-
bién explica que las mujeres «se
enganchan» con estos principes
porgue reflotan o descubren face-
tas que ellas «tiene debajo de Ia
alfombra, que digamos es la par-
te contraria a lo que uno es, pero
que todos tenemos». Y es que,
como dice el refran, los polos
opuestos se atraen.

PRINCIPE VALIENTE

El eterno aventurero

«Es el hombre que destila coraje
y audacia, y su apetito por el ries-
go es insaciable, pero no le pidas
que asuma hinguna responsabi-
lidad», resume Morelli. Y es que
aun con 60 afios nunca dice que
10 a una aventura y siempre tie-
ne la mochila lista para la accién,
aungue suponga dejar atras a su
familia durante meses o afios.
Ademas, siempre logra que los
demas le resuelvan la vida, por lo
que su pareja lleva sola el peso de
1a casa, de eriar a los hijos...

PRINCIPE FARAON

Ansias de poder

La principal motivacion de este
biotipo es el estatus y el poder: No
para de emprender e idear gran-
des proyectos, en los que gracias a
su autoconfianza, embarca a los
demas aunque casi nunca salen
bien. Pero llega un momento en
que pierde el sentido de 1a realidad
y comienza a saltar sin red, ya que
atin en la mas absoluta bancarro-
ta sigue con sus grandes ideas. Su
mujer tiene que asumir todos sus
gastos porque él tiene que estar
concentrado en sus proyectos, «No
est4 para cuestiones menores, por-
que él es un faraén, de ahi que la
pareja se tiene que ocupar de lo
cotidiano», asegura la autora.

PRINCIPE TORTURADO
Insatisfecho existencial

Rozando casi el caracter de un
alienigena, el principe tortura-
do nunca sabe lo que quiere y de
cualquier grano de arena hace
una montafia. «Es el tipico inte-
lectual del café que quiere arre-
glar el mundo con mucha teoria»,
detalla Morelli. Precisamente, la
parte intelectual es la que seduce
a las mujeres. Pero hay que tener
mucho ojo, porque siempre anda
ala busqueda del amor perfecto,
por lo de ser fiel no va con él. Su
insatisfaccién existencial le sirve
ademés para holgazanear y evi-
tar responsabilidades, algo muy
comuin en estos principes.

PRINCIPE VELETA

El cldsico mujeriego
Las faldas son su debilidad, pero
también su punto fuerte. Sabe
cémo conquistar a las mujeres y
aunqguie empiece una relacién for-
mal siempre esta pensando en el
sexo. La mujer que lo engancha
cree que con ella ha cambiado,
pero nada mas lejos de la reali-
dad: es infiel por naturaleza. Un
buen dia comienzan los viajes
imprevistos, a llegar tarde a casa
0 a pedirle a su compaiiera que
viaje sola... pero eso sélo es el
principio. «El principe veleta
enciende tu vanidad porque es
un trofeo codiciado por las demas

CAMBIO.
Las mujeres
llegan a
convertir a
‘sapos’ en
auténticos
‘principes’.
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oferta informativa con el e
primer diario gratuito de calidad

y lo tienes tii en casa», revela la
autora del libro ‘El principe se
convirtié en sapo’.

____PRINCIPE MAGICO

De todo a nada

Es romantico, te regala flo-
res, te promete 1a luna...
pero después de un tiem-
po todo queda en humo.
«Utiliza la mentira y la
manipulacién para
explotar a los
demas», asegura
Morelli. Curiosamen-
te, nunca paga nada,
siempre impulsa todos los
proyectos y se apunta a todo,
pero nunca concreta nada, «ya
que'en la confusién siempre ganay».
‘Ademas, es hermético y poco -y si
es verdad- sabes de su trabajo, su
familia y sus amistades.

PRINCIPE VEHEMENTE

Un cardcter fuerte

Aunque en un principio sea un
adulador y quiera saber todo de su
pareja, de repente comienza a juz-
gar y a controlar todo lo que hace
su compafiera e incluso lo que se
pone. Para él sélo hay un punto de
vista posible: el suyo, ya que tiene
un caricter fuerte que siempre
impone. «Incluso llega a agredir
psicolégica y fisicamente a su pare-
ja, aunque después le pida perdén
desconsoladamente. Su mujer ter-
mina siendo una marioneta des-
personalizada en sus manos»,
explica Morelli. La autora ademas
1o define como «temperamental y
cascarrabias».

Ei eterno Peter Pan

Este hombre tiene la habilidad de
mostrarse desvalido y en su pare-
ja busca a una madre mas que una
compaiiera, ya que ha sido muy
malcriado por su progenitora y
nunca ha tenido que hacer nada
por si mismo. Es el eterno Peter
Pan que no quiere crecer. «Te hace
creer que es demasiado fragil para
afrontar la vida y la mujer serd su
andador, muletas y bastén», afir-
ma Morelli. Y es que su compare-
rano es solo su pareja, sino que
actiia de secretaria, de asistenta,...
Lo bueno es que la mujer tiene el
control de la relacién pero él esta
libre de toda responsabilidad, ya
que ha delegado en su pareja.

PRINCIPE CON ANILLO
Sin ganas de divorcio

Enamorarse de un hombre casa-
do es muy frecuente, pero hay que
tener claro que los principes con

anillo nunca dejan
a sus mujeres. Los hay de dos
tipos: los que te dicen que se van
adivorciar pero que se les des un
poco de tiempo -aunque nunca lo
hacen-y los que desde un princi-
pio te dejan claro que van a seguir
con su esposa. Ambos utilizan la
mentira para seguir mantenien-
do relaciones fuera de su unién.
«Pero conquistar a un sefior con
anillo es todo un desafio para una
mujer, ya gue supone ganarle la
partida a la esposa y poder decir
que no se separd hasta que ella
apareci6. Pero esto son sélo ilu-
siones porque nunca se separan,
defiende Morelli.

___PRINCIPE REVOLUCIONARIO
Un cambio radical

De lider nato que abraza grandes
causas y que critica el orden esta-
blecido a olvidar su pasado y con-
vertirse en jefe de la empresa tras
conocer las comodidades actuales
tras cambiar de coche, casa y ves-
tuario «e incluso después te puede
cambiar a ti». Esta es la evolucion
del principe revolucionario, que
parece haber olvidado su época sin-
dicalista y que precisamente es lo
que te enamord. «Del romanticis-
mo primitivo ahora no queda nada,
ya que su vida actual cuenta con
las pautas clasicas de cualquier
hombre tradicional», comenta la
autora.

PRINCIPE OCURRENTE

El ‘showman’

En toda fiesta el principe ocu-
rrente es el centro de aten-
cion. Sin embargo, hay tres
arquetipos bien diferen-
ciados. Uno de ellos pasa
de ser el alma de la
fiesta al hombre més
rutinario del mundo,
por lo que el amor
pierde su chispa.
El segundo subti-
PO es una especie
de adicto al tra-
bajo, cuyo objeti-
Vo es trepar en
la piramide del
poder y del esta-
tus, por lo que ter-
mina casandose por interés con
una mujer de mejor posicion
social. Y el Giltimo es el frivolo
eterno, «que con 40 afios sale con
chicas de 25 y aunque amenaza
con sentar la cabeza nunca lo
hace», afirma Morelli.

Pero no tedos los hombres son
‘malos’, «khay muchos millones
de ellos con los que merece la
pena tener una relacién aunque
hay que estar alerta», concluye
Morelli.

L
El filme uruguayo ‘El viaje
hacia el mar’ gana el Festival
Iberoamericano de Huelva

Elictus acaba con la vida
de casi 40.000 personas
al afo en Espafia

E. REQUENA MALAGA

Periodista y vinculada con las
principales revistas femeninas,
Liliana Morelli advierte en su
libro ‘El principe se convirtié
en sapo’ (Urano), a través de
casos reales, de los diferentes
tipos de hombres con los que
s mejor no mantener unarela-
cibn sentimental. Ademés ana-
liza por qué la naturaleza de la
mujer puede convertir a un
sapo en principe y no ver la
realidad hasta que ya es dema-
siado tarde.

¢&Hay algiin principe que se pue-
da ‘arreglar’?

Lo veo un poco dificil. A lo
mejor hay un menor grado de
peligrosidad, pero todos ellos
son personajes que a mi me
parece mejor descartalos, por-
que no te pueden dar una vida
satisfactoria.

Usted comenta que el principe
azul no existe, ¢por qué lo cree?
Porque el principe azul es un
principe ideal y la misma pala-
bra te lo dice. Existen los seres
humanos normales, con defec-
tos y con virtudes. Lo que pasa
es que dentro de estos, hay per-
sonas que pueden hacer una
buena convivencia y que son
honestos en sus vinculos.
&Por qué las mujeres se ciegan
tanto?

Creo que las mujeres somos
mas fabuladoras que los hom-
bres. Tenemos una manera
muy diferente de decodificar

dice tal cosa y generalmente
quiere decir otra en realidad,
pero cuando te dice eso ignal
ti entendiste otra diferente.
Esto forma parte de la dife-
rencia que existen entre los
Sexos.

PP T

la realidad. Asi, un hombre te"

LILIANA MORELLI ESCRITORA

«Estos personajes
es mejor descartalos
de nuestras vidas»

Liliana Morelli. / sur

dad a las emociones y a los sen-
timientos, y ellos le dan mas
prioridad al pensamiento y a
1a accién. A lo mejor porque
estamos también cultural-
mente acostumbrados a mane-
jarnos en esos roles,aungue
esto ha ido cambiando.

Usted explica los aspectos de
cada principe pero, ¢eso se pue-
de ver en la etapa de enamora-
miento?

Supongo que en los primeros

tiempos es logico que te pase.
Pero cuando la relacién dura
dos o tres afios y la mujer sigue
sin ver nada, me parece que se
tiene que hacer un replantea-
miento y reflexionar un poqui-
to. Estos indicios que estos
principes van dejando las muje-
res los vemos pero los desesti-
mamos, siempre le encontra-
mos una excusa.

¢Hay hombres fuera de estos )

principes?

, la es
genético en la mujer...

Me parece que nosotras perci-
bimos diferente, porque las
mujeres le damos mas priori-

Hombres que valen la pena hay
miliones. Simplemente tene-
mos que estar alerta por si tro-
pezamos con uno de estos tra-
tar de huir.

)

Tftulo: El principe se convirtié en
sapo. L0 nosotras idealizamos a los
hombres?".
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